Ionut Costea (Cluj-Napoca, Universitatea Babes-Bolyai): Culturd urband si reclamd in
Clujul interbelic

Prezentarea 1si propune sda urmadreasca relatia dintre cultura publicitara
(tipologia reclamelor, morfologia si continutul lor, caracteristicile discursului publicitar)
si dezvoltarea urbana a Clujului in perioada dintre cele doud razboaie mondiale. Gradul
de industrializare, cultura consumului, cultura divertismentului au marcat structurarea
vietii cotidiene din urbea somesana reflectata de continutul si forma discursului
publicitar. Analiza culturii publicitare, ca spectru al culturii urbane, din Cluj are ca
izvoare publicistica vremii. In acest sens, prezentarea accentueazi modalititile in care

reclama poate fi asumata de istoric ca sursa primara.



