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3.4 Total ore din planul de invatamant 56 | Din care: 3.5 curs | 28 | 3.6 seminar/laborator

3.7 Total ore studiu individual e 0000000000000
3.8 Total ore pe semestru

3.9 Numarul de credite



4.2. de competente e Nu este cazul

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

5.2. de desfasurare a seminarului/ laboratorului

6. Competentele specifice acumulate
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7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul e Cunoasterea evolutiei istoriei publicitatii in cultura moderna si contemporana

general al disciplinei

7.2 Obiective

Definirea conceptelor si domeniului istoriei publicitatii

specifice o Cunoasterea surselor pentru istoria publicitatii (literare, memorialistica,

site-uri)

Directii de cercetare in istoria publicitatii
e Periodizarea istoriei publicititii si carcateristicile principale

8. Continuturi

8.1 Curs Metode de Observatii
predare

1. Introducere: Istoria publicitatii — | Prelegere
definirea temei, izvoare, directii de
cercetare, periodizare.

2. Premisele  aparitiei  publicitatii | Prelegere
modern: revolutia Atlantica,
inventarea tiparului cu litere mobile,
cultura tiparului; industrializare,
urbanizare, democratizare.

3. Publicitatea in secolul al XIX-lea: | Prelegere
agentul de publicitate, agentiile de
publicitate, reglementari juridice,
profesionalizarea publicitatii.

4. Publicitatea si cultura popularad : | Dezbatere

societate de consum, cultura de
masa.




5. Societatea de consum si publicitatea
la Tnceputul secolului al XX-lea
(Europa, SUA)

dezbatere

6. Publicitatea interbelica:
consumatorul  ideal, moda si
publicitate, Marea Criza (Europa,
SUA)

Dezbatere

7. Publicitate si razboi: publicitate si
propaganda, razboaiele mondiale.

Dezbatere

8. Publicitatea americana in a doua
jumatate a secolului al XX-lea:
subcultura, viata cotidiand, cultura
vizuala.

Dezbatere

9. Publicitate in Roméania n prima
jumatate a secolului al XX-lea.

Dezbatere

10. Americanizarea publicitatii europene

Dezbatere

11. Publicitate si Totalitarism :
fascismul si nazismul.

Dezbatere

12. Publicitate si socialism: URSS,
lugoslavia, Cehoslovacia, R.D.
Germana, China.

Dezbatere

13. Publicitatea in Roménia in timpul
regimului comunist

Dezbatere

14. Publicitatea si cultura globala :
revolutia comunicdrii, geografia
publicitatii contemporane.

Dezbatere

8.2 Seminar/laborator

Metode de predare

Observatii

1. ntroducere. Prezentare obiect,
tematica, istoria publicitatii ca
istorie culturala.

2. lzvoare : memorialistica

Proiect in echipa

Izvoare : site-uri

==

Proiect in echipa

4. Propaganda si publicitate.
Institutionalizarea publicitatii.

Proiect in echipa

5. Taramul fagaduintei. Publicitatea
in SUA (1920+1940)

Proiect in echipa

6. Taramul fagaduintei. Publicitatea
in SUA. (1950+1965)

Proiect in echipa

7. Revolutia creativa in publicitate

Proiect in echipa

8. Publicitatea in Europa: Marea
Britanie

Proiect in echipa

9. Publicitatea in Europa: Franta

Proiect in echipa

10. Publicitatea in Europa de Est

Proiect in echipa

11. Publicitatea in Europa de Est:
cazul Romaniei

Proiect in echipa

12. Publicitate si globalizare

Proiect in echipa

13. Publicitate si cultura vizuala

Proiect in echipa

14. Publicitate si identitate de gen

Proiect in echipa




Bibliografie
Izvoare

Antologie de texte despre publicitate, editie de Cezar Tabarcea, Alexandra Craciun,
Bucuresti, 2003.

Petre Barbu, Primul an de publicitate, Bucuresti, 2013.
Denis Higgins, Cum se scrie in publicitate, Bucuresti, 2013.
Claude C. Hopkins, Viata mea in publicitate, Buc., 2007.
David Ogilvy, Ogilvy despre publicitate, Buc., 2001.

Idem, Confesiunile unui om de publicitate, Buc., 2009.

J. Sequela, Un fiu al publicitatii, Buc., 2008.

Advertising Age alete site-uri utile pentru istoria publicitatii.

Literatura de specialitate

a) Istoria generali a publicitatii
Fowels, Jib, Advertising and Popular Culture, Sage Publications, Thousand Oaks, London,
New Delhi, 1996.
Juliann Sivulka, Soap, Sex, and Cigarettes: A Cultural History of American Advertising, ed.
a ll-a, Wadsworth, 2011.
Pamela E. Swett. S. Jonathan Wiese, Advertising in Twentieth-Century Germany, Duke
University Press, Durham, London, 2007.
M. Tungate, Ad-Land. Istoria universala a publicitatii, Humanitas, Bucuresti, 2012.
James B. Twitchel, Twenty AdsThat Shook the World, New York, 2000.

Viranyi Péter, Tébb mint reklamtorténelem, Budapest, 2014.

b) Istoria publicitatii in Romania
Cornel Craciun, Cultura §i reclama in Transilvania interbelica, Cluj-Napoca, 1998.
Marian Petcu, Istoria jurnalismului si a publicitatii Tn Romania, Iasi, 2007.

Idem, O istorie ilustrata a publicitatii romdnesti, Bucuresti, 2002.

Marian Petcu (coord.), Studii de istoria publicitatii, Bucuresti, 2015.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunit:itii
epistemice, asociatiilor profesionale si angajatorilor reprezentativi din domeniul aferent
programului

e Prezentarea literaturii contemporane, dezvoltarea competentelor si abilitatilor generale si

specifice necesare intr-o agentie de publicitate

10. Evaluare
Tip de activitate 10.1. Criterii de evaluare 10.2. Metode | 10.3. Pondere
de evaluare | din nota finald
10.4. Curs Eseu bibliografic Scris 20%
10.5. Seminar/ Prezentare proiect in echipa Examen 80%
laborator Redactarea proiectului in echipa

10.6. Standard minim de performanta

= Nota 5 (cinci) Eseu bibliografic, prezentarea proiectului in echipa




Data completarii: Semnatura titularului de curs: Semnatura titularului de seminar:

Data avizarii in catedra Semnatura Sefului de departament



